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[bookmark: _GoBack]合同编号：KYYH-YX-2021-067
甲    方：洛阳浩德鑫置地有限公司
乙    方：河南策格企业管理有限公司
签订时间：2021年12月  日


开元壹号项目2020-2021年度项目全案推广服务合同
甲方：洛阳浩德鑫置地有限公司
乙方：河南策格企业管理有限公司
[bookmark: _Toc180836376][bookmark: _Toc194313235][bookmark: _Toc194719956][bookmark: _Toc194314530][bookmark: _Toc194316308][bookmark: _Toc194374018][bookmark: _Toc194316927][bookmark: _Toc194313923][bookmark: _Toc194312526]依照《中华人民共和国民法典》及其他有关法律、法规，遵循自愿、公平和诚实信用的原则，就甲方委托乙方实施的相关事宜，签订本合同，以明确双方在合同履行过程中的权利、义务和责任并共同遵守。
一、合作基础
[bookmark: _Toc194316928][bookmark: _Toc194313236][bookmark: _Toc194719957][bookmark: _Toc194374019][bookmark: _Toc276715842][bookmark: _Toc276716044][bookmark: _Toc194316309][bookmark: _Toc276715495][bookmark: _Toc180836377][bookmark: _Toc194313924][bookmark: _Toc194312527][bookmark: _Toc194314531]甲方保证开发项目的资质及行为有完全合法性，乙方保证策划、广告设计的资格及行为、设计作品及图片的合法性。
二、合同金额及付款方式
1、印刷物料计价原则：含税综合单价包干，据实结算。
2、合同暂定含税总金额为¥1000000.00元（大写人民币壹佰万元整）。其中不含税金额为¥990099.01元（大写人民币玖拾玖万零玖拾玖元零壹分），增值税税金为¥9900.99元（大写人民币玖仟玖佰元玖角玖分），税率1%。如涉及第三方费用（包含不限于物料印刷、配音、视频素材/版权、插画等费用），需甲方另行支付，合同签定后，甲方于年度策划结束后一次性支付服务费，乙方开具对应金额的增值税专用发票，税率1%，发票内容：营销策划费。
3、增值税税率说明：
3.1、合同价增值税税率按 1 %计算，如因国家税收政策变化引起增值税税率调整，增值税税金依据国家增值税税率调整进行增减调整，合同价随增值税税金增减进行增减调整（合同不含税金额不变）。增值税税金增减金额随付款节点进行调整，结算总价的税金按实际付款时税率进行结算。
3.2、如因乙方纳税资格变更引起增值税税率变化，风险由乙方自行承担（税率增加的，发包人仍按原税率支付税金；税率减小的，发包人按减小后的税率支付税金）。
三、权利及义务
[bookmark: _Toc194314541][bookmark: _Toc194719967][bookmark: _Toc276716054][bookmark: _Toc194312537][bookmark: _Toc276715505][bookmark: _Toc194374029][bookmark: _Toc180836387][bookmark: _Toc194313934][bookmark: _Toc194316938][bookmark: _Toc194313246][bookmark: _Toc276715852][bookmark: _Toc194316319]甲方的权利义务：
1、甲方指定王珂（职务：策划部经理 电话：15036706163）为项目归口对接人。甲方企业内部相关部门须通过归口管理人统一与乙方联系，归口对接人即甲方代表，甲方应组织以甲方代表为主的工作小组与乙方进行工作沟通，甲方意见与乙方工作成果的确认经由甲方代表签署后生效。
2、甲方有权对乙方提交的关于推广和微信运营策划方案、推广方案、设计稿和乙方所有提交的书面工作文件及时以书面形式提出修改意见和建议（在乙方提交设计稿后3日内及时完整的提出，以便乙方足够时间保质保量完成各项业务），乙方据此进行修改、调整，直至甲方签字认可后方可定稿。
3、合作服务期间，甲方应积极配合乙方，及时提供乙方所需的各类图片文字资料和相关的各种批文（涉及甲方商业机密的除外），并应对上述资料的合法性、真实性负责。如因甲方提供的资料而引起法律纠纷，其相关的一切责任由甲方负责，乙方不承担任何直接责任或连带责任。
4、甲方有权要求乙方组成项目服务小组，安排相应人员开展工作。为保证工作质量，甲方可根据乙方服务小组的表现要求乙方更换相关人员。乙方需在一个月内完成符合甲方要求的人员更换，期间且不对工作进度和成果造成负面影响。如乙方一个月内未按照甲方要求完成人员更换，甲方有权终止合同，并由乙方承担违约责任。
5、甲方有按时支付乙方服务费的义务，甲方应当按合同条款及时向乙方支付费用，以便乙方顺利进行工作。甲方如逾期未支付服务费一个月，乙方将下达函件以示提醒;如逾期未支付服务费二个月，乙方有权停止工作，如因此造成工作延误等问题,甲方承担一切后果，并及时结清之前所欠款额。
6、甲方有及时购买素材的义务，如因甲方原因造成必需的视频素材无法使用，则乙方不负责与此相应的出品质量。
7、甲方在合同执行过程中未经甲乙双方沟通确认，委托第三方进行该项目的策划推广，甲方将形成违约并承担违约责任，须向乙方支付合同剩余总金额的20%作为违约金。
8、非因乙方之行为而造成的索赔或其他法律责任，甲方须自负一切后果。
9、甲方有权要求乙方项目服务小组人员在合理时间段提供项目推广服务，乙方服务小组人员在合理范围内全面配合服务。
10、甲方有权要求乙方按计划执行时间保质完成所规定的平面稿件的设计及策略方案工作，如乙方未能按时、保质完成工作，甲方有权对乙方进行处罚，考核及处罚标准以会议纪要形式确认并执行。
乙方的权利义务：
1、乙方承接甲方项目全案推广业务，应尽职尽责为甲方服务，按时、按质、按量完成甲方委托的各项策划、设计，并为甲方资料保密。
2、乙方应主动提前向甲方索要各类工作所需的相关资料，并按甲方确认之正稿进行输出等业务，若因乙方工作缘故导致成品与甲方确认之正稿不一致，从而致使甲方受损，乙方应赔偿甲方本次成品损失。任何情况下，出现文字及标点错误，均由乙方负责。
3、项目推广业务及市场营销方案计划与相关文本、文稿，乙方应提前按附件2之约定将方案交甲方审核。经甲方签字认可后方可发布导入实施。如未经甲方签字认可，乙方擅自实施，由乙方承担全部后果。
4、乙方所有策划及相关建议方案需按周、按月以书面形式报于甲方，如有紧急事项的相关建议方案需按甲方要求时间随时以书面形式汇报于甲方。
5、在大型的促销活动或者公关建议活动中，乙方有义务派专人参与活动执行，以保证方案预期效果与活动实际效果的一致性。
6、乙方对甲方提供的公司项目资料和图片不得泄露给他人，乙方因自身宣传之需要采用甲方资料和图片图纸等需先征得甲方的认可，若未经甲方同意，乙方泄露甲方项目信息，所造成的一切经济损失均由乙方承担。
7、凡经乙方设计之对外公开营销作品，知识产权归甲方所有，乙方有权在其作品署名。
8、乙方作品不得侵犯第三方知识产权，若乙方违反此规定给甲方或第三方造成损失，由乙方承担责任。
9、乙方应对为甲方提供的工作成果中的营销策略方案、各类图片及文字资料的合法性、真实性、准确性和完整性负责，否则由此引发法律纠纷及相关一切责任均由乙方负责，甲方不承担由此产生的任何责任。
10、在合同期内，如乙方服务项目组人员发生变更，需提前一个月通知甲方并在一周内提供接替人员详细资料，所接替人员必须得到甲方认可。
11、乙方应明确项目对接人，保证合同合作期限内根据甲方需要对甲方进行策划推广和微信运营服务。
12、乙方应全力维护甲方及本项目的声誉，不得在公开场合或私下诋毁甲方及本项目。
13、乙方有合同期满优先与甲方签约的权利。
四、知识产权
乙方为甲方设计制作的作品，不得侵犯他人知识产权，否则责任由乙方承担；乙方对该作品享有著作权，甲方享有所有权；经甲方书面许可，乙方有使用的权力。
五、发票开具要求及责任
[bookmark: _Toc276715506][bookmark: _Toc194314542][bookmark: _Toc194374030][bookmark: _Toc194313247][bookmark: _Toc180836388][bookmark: _Toc194719968][bookmark: _Toc194313935][bookmark: _Toc194316320][bookmark: _Toc194316939][bookmark: _Toc276716055][bookmark: _Toc276715853][bookmark: _Toc194312538]1、每次付款前，乙方应按甲方要求出具等额合法有效的增值税专用发票。
2、乙方应在开票之后5个工作日内将发票送达甲方，甲方签收发票的日期为发票的送达日期。
3、对发票不合规的约定
3.1、乙方提供的发票为增值税专用发票的，因乙方迟延送达、开具错误等原因导致其提供的增值税专用发票没有通过税务部门认证，造成甲方不能抵扣的，甲方有权拒绝接收。
3.2、乙方开具虚假、作废等无效发票或者违反国家法律法规开具、提供发票的，乙方应自行承担相应法律责任，并应向甲方支付合同总价20% 的违约金，乙方提供履约保证金的，甲方有权扣除乙方全部履约保证金，以上违约金或履约保证金不足以弥补甲方损失的，乙方应予赔偿；乙方重新开具的发票仍与合同约定不符的，乙方除按本项前述约定承担责任外，甲方拒绝接收；乙方无法开具发票的，乙方除按本项前述约定承担责任外，乙方应退还甲方已付款项，赔偿由此给甲方造成的全部损失，甲方有权终止合同。
3.3、乙方未按合同约定开具增值税专用发票或实际开具的增值税专用发票税率低于合同中约定税率的，乙方除应向甲方支付无法抵扣部分的税款金额外，乙方还应向甲方支付合同总价20% 的违约金，违约金不足以弥补甲方损失的，乙方应予赔偿，甲方有权终止合同。
4、其它税务风险的合同约定，
4.1、如果甲方丢失增值税专用发票联和抵扣联，乙方应向甲方提供专用发票记账联复印件，并加盖乙方发票专用章。
4.2、如果获得开具的汇总专用发票，则乙方应提供其防伪税控系统开具的《销售货物或者提供应税劳务清单》，并加盖发票专用章。
六、保密条款
1、甲乙双方必须遵守双方规定的保密规章制度，履行与其工作内容相应的保密职责，无限期保密，直至对方宣布解密或者秘密信息实际上已经公开。合作限期内保密应遵循相应保密期限。
2、乙方承诺在受托本项目业务过程中所接触到的有关本项目的资料，包括但不限于政府批文、技术资料、设计方案、图片、会议记录、策划报告、经验数据等均属于甲方及项目机密，乙方必须妥善保管和处理。乙方如需公布上述资料，必须经甲方同意。如因乙方原因造成有关资料流失、外传均属于行为失当，甲方有权随时解除本协议。但无论最终甲方是否解除本协议，如发生本条事由，乙方应当向甲方支付合同总价款5％作为违约金，如给甲方造成损失的，还应当赔偿全部损失。
3、甲方亦不得向第三方泄漏乙方内部材料、收费标准、运作模式等商业机密。
七、违约责任
1、任何一方违反本合同各项规定的，守约方有权书面通知违约方予以及时纠正，如违约方不能及时纠正或重复犯错的，则守约方有权以书面形式即时终止本合同并要求违约方支付本合同总额的5%作为违约金。
2、任何一方随意解除协议视为违约，违约方须在5个工作日内向守约方支付合同总额5%的违约金。
八、履约期限
1、甲方委托乙方进行项目全案推广服务，服务期限为12个月，即2021年01月01日至2021年12月31日。
2、合同期满后，甲方委托的工作延续进行的，甲乙双方应当续签协议或其他工作协议；没有续签的，该工作事项经甲方书面确认后，依本合同所约定的计费标准进行结算。
九、送达条款
甲乙双方明确送达信息如下：
甲方确认的送达信息为：
送达地址：洛阳市洛龙区开元大道开元壹号营销中心三楼
联系人及联系方式：招采合约部、0379-60198086                                      
乙方确认的送达信息为：
送达地址：洛阳市洛龙区龙兴小区河南策格企业管理有限公司
联系人及联系方式：常经理、15137908934 
双方在此共同确认，上述送达信息将作为双方在合同项下邮寄往来通知、函件等任何文件资料的唯一有效送达地址及联系信息。任何一方变更送达信息，应当提前十日书面通知对方，否则视为未变更。任何一方按照上述送达信息向对方邮寄任何文件资料，自邮件发出后的第三日视为已经有效送达对方并产生相应的法律后果，不论该邮件是否已经由对方实际签收。
[bookmark: _Toc180836389][bookmark: _Toc194374031][bookmark: _Toc194312539][bookmark: _Toc194313248][bookmark: _Toc276715507][bookmark: _Toc194314543][bookmark: _Toc276716056][bookmark: _Toc194313936][bookmark: _Toc276715854][bookmark: _Toc194316321][bookmark: _Toc194316940][bookmark: _Toc194719969]十、其他约定
1、本合同未尽事宜，可由双方协商解决并签署书面补充协议，补充协议与本合同享有同等法律效力。
2、本合同履行过程中发生争议或纠纷的，由当事人双方协商解决。协商不成时，双方同意向合同签订地人民法院提起诉讼。
3、本合同一式柒份，甲方伍份，乙方贰份，均具同等法律效力。
4、本合同及其补充协议自双方签字并盖章之日起生效。
5、合同签订地点：洛阳市洛龙区开元大道1号开元壹号营销中心3楼。
十一、合同附件
1、附件一、廉政合作协议
2、附件二、项目全案推广服务内容
3、附件三、项目全案服务工作对接模式
4、附件四、项目服务团队
（以下无正文）
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[bookmark: _Hlk56432066][bookmark: _Hlk56432203]甲方（盖章）:洛阳浩德鑫置地有限公司                乙方（盖章）:河南策格企业管理有限公司
法 人 代 表：	                                     法 人 代 表：
或授权委托人：                                     或授权委托人：
税号：91410 30055 42480 325                        税号：91410104MA9KCP2P2R
账户：00000061411416707012                         账户：172045167
开户行：洛阳农村商业银行股份有限公司李楼支行       开户行：中国民生银行股份有限公司郑州商鼎路支行
日期： 2021年12月 日                              日期：2021年12月 日


























附件一、廉政合作协议
廉政合作协议
甲方：洛阳浩德鑫置地有限公司
乙方：河南策格企业管理有限公司
为加强工程项目建设期间的廉政管理，确保项目高效优质按期竣工，甲、乙双方经协商签定本协议并做为双方共同遵守的廉政行为准则。
一、乙方责任
1．乙方有责任向甲方介绍本单位有关廉政管理的各项制度和规定。
2．乙方有责任对本单位项目管理人员进行廉政教育。
3．乙方人员应严格遵守本单位有关廉政管理的规定，不得接受甲方的宴请，不得接受任何形式的实物、现金或礼券。
4．乙方在项目建设期间发现乙方人员任何形式的索贿受贿行为，均应及时采取措施予以制止，并及时通报甲方。
5．乙方人员如违反廉政管理制度及本协议规定，乙方应视情节轻重、影响大小给予处罚。
6．对于乙方举报乙方人员违反廉政规定的情况，乙方应及时进行调查，根据调查情况进行处理。
二、甲方责任
1．甲方应保证甲方有关人员了解乙方有关廉政管理的各项制度及本协议的规定，并遵照执行。
2．甲方不得宴请乙方人员，不得以任何形式赠送实物、现金或礼券。
3．甲方在合同期内发现甲方人员向乙方人员行贿行为，均应及时采取措施予以制止。
4．甲方有责任接受乙方对乙方在项目建设期间廉政管理执行情况的监督。
5．甲方单位人员有义务就乙方人员任何形式的索贿或受贿行为及时向甲方单位领导举报；如甲方向乙方人员行贿，或乙方人员向甲方索贿，乙方满足其要求且未向乙方举报的，一经查实，除追回由此给乙方造成的损失外，乙方可要求甲方支付5-100万元的违约金。
6．如因甲方或其人员在合同期内贿赂乙方人员，被检查机关立案查处的，乙方有权中止合同履行或解除合同，由此给乙方造成的损失，均由甲方负责赔偿。
 三、为维护甲乙双方的合法利益，营造良好的商务环境，甲方建立多种举报渠道（如下）。甲方风控人员将恪守职业道德，严格履行保密义务！
（1）微信小程序举报（扫面右侧二维码进入程序，举报信息直达董事长）
[image: 32dc313b898daf07a491037a11ba2c8]（2）邮箱：hddcfkb@Foxmail.com
（3）电话：集团首席风控官：13903793259；
（4）电话：集团审计总监：18137710188；
（5）电话：地产风控总监：18638357973；
（6）电话：地产风控经理：15670305910；
（7）直接和风控人员约定场所当面举报。
四、甲乙双方发现对方工作人员有下列行为之一的，可通过第三条约定的渠道进行举报：
1.推诿扯皮、有责不负、处事消极、渎职失职、弄虚作假等行为。
2.以权谋私、滥用职权、处事不公、隐瞒事故、违章指挥造成公司严重事故隐患的行为。
3.贪污、受贿、盗窃、欺上瞒下等违法乱纪行为。
4.出卖、泄露公司商业机密等危害公司行为。
5.重大经济活动未按公司制度、流程执行的违规违纪行为。
6.利用职权，任人唯亲，拉帮结派，搞小利益团体或对同事正当行使权利进行打击报复的行为。
7.故意涂改公司文件或以公司名义谋私利，损害公司荣誉和利益的行为。
8.私自侵占、挪用公司财物，损坏公司重要设备或资产的行为。
9.破坏团队和谐，故意挑拨员工之间关系，对同事恶意侮辱、陷害、制造事端的行为。
10.妄议集团经营、管理、决策部署、会议决议，对正当行使职权的执法部门、员工进行设置障碍、诋毁、恶意侮辱的行为。
11.其它违反法律或者招标人公司相关制度的行为。
（以下无正文）
甲方：洛阳浩德鑫置地有限公司        乙方：河南策格企业管理有限公司
签署日期：2021年12月  日          签署日期：2021年12月  日
附件二、项目全案推广服务内容
推广服务内容
第一部分：项目的前期工作
阶段目标：通过对项目的宣传，初步树立良好的开发商形象；通过对项目的媒体宣传和项目的概念推广，确立项目的品牌形象。
○ 项目形象传播
○ 项目概念推广
○ 项目品牌推广
工作内容：
※ 开发商形象的包装宣传、宣传册设计
项目推广理念的确定和传播
※ 销售环境的规划与包装：
楼盘工地形象设计
售楼形象设计
※ 项目展示系统形象包装：楼书：概念楼书（或产品楼书）、户型楼书
宣传折页、宣传派单及海报、销售手册、生活手册
※ 品牌推广投放的媒体分析及组合策略
※ 软性文章及品牌推广文案撰写
※ 平面表现的创意、设计:
平面媒介：报纸、杂志、直邮平面创意设计
户外媒介：户外品牌推广牌、周边路旁引导牌、条幅、候车亭、车体品牌推广创意设计
广播电视媒介创意：广播电视广告脚本、广播电视专题创意
电子媒介：电子光盘创意
促销礼品类：促销活动卡；请帖、邀请函
第二部分：项目的销售推广
阶段目标：
○ 项目概念的深入诉求
○ 配合销售、进行优势分点诉求
○ 项目优势及特点诉求
○ 促成大量购买行为产生
工作内容：
※ 传播进程控制及实施策略：
分阶段推广策略制定：入市策略、分阶段目标制定、分阶段卖点推广、分阶段战术安排
分阶段平面表现策略及推广语
分阶段平面表现：根据不同推广主体，进行策略性表现
分阶段品牌推广执行： 对于项目阶段性资源的再整合
※ 媒体策略实施：系统媒体优化组合选择、媒体投放进度安排、媒体监控与评估代理
※ SP、PR策略方案提供及执行监理： SP、PR策略方案提供及执行指导、 品牌推广计划表
※ 新闻造势策略方案及组织协调建议
※ 软性文章及品牌推广文案撰写
第三部分：项目推广延伸期
阶段目标：
○ 项目困难套型的解决
○ 销售难点的突破（宣传推广角度）
工作内容：
※ 寻求难点的突破口，作针对性广告投放
※ 软性文章及品牌推广文案撰写
※ 项目品牌形象的延伸与提升
微信服务内容
◆项目微信公众平台平台搭建
◆项目微信公众平台活动策划
◆项目微信公众平台日常内容推送
◆项目微信公众平台视频剪辑
◆大数据分析
第一部分:项目微信公众平台平台搭建
第1.1条基本要素系统
1、项目形象与项目名称、二维码；
2、功能介绍；
3、自动回复、关键词回复；
4、对企业公众账号关注人群进行分类；
5、微信代认证（需企业配合提供相关资料）。
第1.2条微楼书
1、功能实现——微信营销功能
项目微信基本服务功能：预约看房、一键拨号、位置导航、楼盘动态、优惠活动、工程进展、建标展示等
2、项目展示——项目价值点
1)项目区位配套（区位、交通、医院、教育、银行、休闲等）多图文、多维度的展示；
2)项目户型平面图、户型立体式鉴赏，项目景观效果图展示。
第二部分：项目微信公众平台微信活动策划
结合项目销售节点或自然节点，策划执行微信线上活动，如：助力拉票，红包刮奖等。通过社会化营销模式和利益牵引，在短期内聚集大量线上人气，释放推广信息。
第三部分：项目微信公众平台日常内容推送
一、根据项目整个风格调性，确定微信公众平台图文发布的风格格式（含排版规则，文章置顶图、段落分隔符、文章置底图等）。
二、结合项目推广节奏和营销节点，每月制定现阶段的微信推广目标、推广思路、推广策略和微信图文的推送计划，并按计划执行发布。
第四部分：项目微信公众平台视频剪辑（每月2条）
一、常规视频由甲方提供相应素材（如暖场活动、案场日常等视频素材，由甲方安排活动公司拍摄），乙方负责剪辑成视频。
二、设计制作类视频，如涉及到配音、素材/版权购买等第三方费用，由乙方提前列出所涉及到的第三方费用清单给甲方，由甲方自行购买。
第五部分：大数据分析
在微信数据收集分析系统里，全程对用户在线上活动中的行为进行量化记录，并从客户购房意愿、社会活动力、周边意向购房人资源、客户性格特质等多维度，进行系统计算，判断客户价值。为客户量身制定营销策略提供最为直观有效的数据参考。在客户到达售楼部时，通过扫描二维码就能直接调用客户线上活动信息。
一、活动数据
1、曝光数据：总曝光数、页面打开率，用以确定粉丝与活动的互动情况；
2、定制数据：认筹数、预约看房数，衡量活动主要目标的达成率；
3、分享数据：转发朋友圈和好友率，评估活动的认可率和主动传播效果；
4、互动数据：点赞、评论、游戏参与，评估活动与粉丝的互动性；
5、关注数据：公众号关注率，评估品牌营销的影响力；
6、点击数据：图片点击、链接点击，评估活动质量。
二、粉丝数据
1、基本数据：粉丝的头像&昵称、姓名、性别、联系方式和其他相关数据；
2、意愿指数：参加认筹、转发，衡量粉丝购房意愿的强弱；
3、社会资源指数：打开率、助力指数，衡量粉丝周边社会资源动员能力；
4、带客指数：二次转发，衡量粉丝周边有意愿购房人数，为“老带新”做准备；
注：根据粉丝的各项指数可以对粉丝价值进行判断，同时划分潜在客户的级别。
微信视频号托管服务、抖音号托管服务
托管包含在全案推广服务范围内制作的视频及代发。如甲方需乙方提供插画原创视频、设计原创视频或拍摄原创视频，则需另行付费。












附件三、项目全案服务工作对接模式
1、定期会议：双方定期召开阶段工作会议，商讨上一阶段工作的得失，确定下阶段的工作思路，交流市场信息，改进策划方案。该会议原则上每周一次，具体时间由双方团队共同商讨后约定，周会议由甲方项目营销策划负责人及团队和乙方项目策划总监，设计总监和项目主策划参加，另外月度会议、季度会议和年度会议由甲方项目营销策划负责人及团队和乙方服务团队全体人员参加，如有变动须提前通知对方。
2、会议纪录：乙方为甲、乙双方的所有会议、决议过程做纪录，并在会后12小时内送达甲方项目主管人员。甲方核实无误后应由主管人员签字认可并于12小时内返送达乙方。
3、工作进度表：原则上按甲方在每月底以书面形式提供下月的工作思路及要求，乙方以书面形式提交执行情况报告给甲方，由双方签字确认。双方执行负责人应及时沟通工作进度状况。
4、客户签收单：乙方向甲方每次提交的工作成果（含策略、方案、广告表现JPG、原文件等），每月以光盘形式，均需与“客户签收单”同时提交给甲方，甲方需指定专人在“客户签收单”上签字确认并回传给乙方。
5、对接方式：双方以电话沟通、电子邮件、QQ传送、微信等形式及时进行工作对接沟通。








附件四、项目服务团队
	姓名
	职位
	个人介绍

	刘博
	策划总监
	曾就职于元素壹佰、河南和联胜；
服务品牌：绿城中国、蓝城集团、恒大地产、宝安地产、建业集团、正弘置业、远洋集团、荣盛发展；
服务项目：绿城·湖畔雲庐、美景·美之心、蓝城·凤起潮鸣、蓝城·桃李春风、西安恒大悦龙台、海南兴隆椰林湾、建业泰宏国际城、正弘悦云庄、正弘城、荣盛华府、远洋中能荣府。

	张旭卉
	文案策划
	曾就职于河南玖尚、蓝鲸元素；
服务项目：新合鑫木兰里、新密青屏山城、许昌恒大悦龙台、濮阳恒大珺睿府、郑州恒大城、安阳建业世和府、融创银基国际旅游城、蓝城·凤起潮鸣、蓝城·桃李春风。

	张利翠
	设计总监
	曾就职于通和广告、大智广告；
服务品牌：鑫苑置业、亚新集团、升龙集团、华润置地、绿地集团、翰海地产、蓝城集团、中建地产等开发商；
服务项目：华润悦府、升龙又一城、瀚海思念城、绿地香湖湾、新田印象、中建柒號院、蓝城·玫瑰园、蓝城·凤起潮鸣、正弘新城、永丰乐境、美景·紫华城等。

	刘雪藤
	主创设计
	曾任职盛鹏房地产营销策划有限公司、河南那的；
服务品牌：亚新集团、融侨集团、绿地集团、电建、恒达等开发商；
服务项目：亚新美好香颂、亚新美好艺境、亚新美好书院、懿品学府、融侨悦府、电建泷悦华庭、恒达澜郡等。

	乔京铧
	视频设计
	毕业于北京火星时代影视基地，杭州3年影视经验；
服务品牌：海康威视、中铁三局、中建、绿地、蓝城、东原、建业等；
服务项目：正荣御首府、绿城·湖畔雲庐、蓝城·凤起潮鸣、中建·柒號院、建业·世和府、正弘·中岳城、新田印象等。

	甘其云
	新媒体
运营
	曾就职于杭州兰龙广告、大智广告；
服务品牌：华润置地、绿都置业、瀚海置业、富田置业、裕鸿置业、鼎诚置业等；
服务项目：华润悦府、绿都紫荆华庭、长江一号、建业花园里、富田兴龙湾、汇泉西悦城、瀚海思念城、瀚海北金、瀚海璞丽等。

	陈自澄
	技术
	现担任河南黑玺文化程序一职；
服务品牌：蓝城集团、中绘集团、建业集团、恒达集团、昊博集团；
服务项目：中绘集云筑、恒达金汇文教艺术公园、恒大华泰新筑、永丰乐境、蓝城·桃李春风、新飞建业府、建业世悦府、昊博星海城。
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